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spektywe moglisSmy ogladac jesienia w warszawskiej
Zachecie, jedna z najwazniejszych swoich akeji po-
swigcil kluczowemu chrzescijaniskiemu wizerunko-
wi. Jego akgja ,,Champion of Golgotha” byta odegrana
po raz pierwszy w 1978 r. Artysta rozkladal przenos-
ny krucyfiks, ,wieszal si¢” na nim w stroju sportowca
i wyglaszal przemowy w stylu 6wczesnej propagandy
pomieszane z reklama papieroséw Marlboro. Bylo to,
jak mowil artysta, ,przeniesienie kostiumu Chrystusa
w kostium championa, sportowego jakiego$ idioty”.
Byt to takze ,,Chrystus PRL-u, szydzacy z przewodniej
roli partii i gierkowskiego konsumpcjonizmu”. Ale za-
pewne takze z potocznej religijnosci.

Jaki bylby w takim razie Chrystus neoliberali-
zmu? Jacek Markiewicz w filmie z 1993 r., jego sze-
roko i najczeéciej ztosliwie omawianej ,,Adoracji”,
sparodiowal i odtworzyl zmystowg ,Jludowa” reli-
gijnoé¢. Rozebrany, przytulal si¢ do $wietej figury
($redniowieczny krucyfiks), wywolujac zgroze $ro-
dowisk katolickich, ale i liberalnych. Myéle, ze wca-
le nie zrywat z religijnoécig. Przeciwnie - staral si¢
ja w taki ekstatyczny sposob odnowié. Ale jego dzia-
lanie mialo tez wymiar antykonsumpcyjny, a wigc
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krytyczny. A wida¢ to lepiej dzisiaj niz dwadzieécia
lat temu, kiedy kapitalizm ze swoja reklamowg tur-
bing dopiero si¢ rozkrecal.

Bo czy nie jest tak, ze pod odpowiednim ka-
tem ogladany (zwlaszcza w §wigta) rynek ujaw-
nia niepokojaco religijny wymiar? Nie chodzi tylko
o ,Swiete Mikotaje”, ktore reklamujg kredyty w ban-
ku i sprzet AGD. Chodzi o to, w jakie alegorie ukla-
daja si¢ obrazy z reklam. Te wszystkie aureole bijace
od produktow, usta gotowe do pocatunku w podzig-
kowaniu za prezent, uprawiane na kleczkach adora-
cje telewizor6w z zakrzywionym ekranem, tworzg
jeden wielki obraz blogostawiefistwa, ktérym obda-
rzony zostanie lud, skladajacy swa plastikowa ofiarg
na $wigtecznej ladzie. Co w tej sytuacji robi¢? Za-
ufa¢ artystom?

Mogliby$my wreszcie sprobowac. W koncu to oni
jedyni tworza przeciwwage dla przemocy konsump-
cyjnego fetyszyzmu. Rzucajgcego na nasz sposéb
przezywania czasu $wigtecznego cien tak ogromny,
ze ukrytego w nim bluZnierstwa przeciw wszelkiej
duchowosci weale juz nie widac.
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